Mehr Sichtbarkeit & weniger Stress:

Digitales Marketing, das
zu deinem KMU passt

G EW..E R B E Alison Trepp, 30. September 2025
ZURICH ’
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Digitales Marketing-Chaos

Tools, Kanale, KPIs:

__Wie verschaffe ich mir einen
Uberblick im Online Marketing?
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Agenda

1. Was ist Online Marketing? =
2. Furwenist Online
Marketing?
3. Vier Punkte fur deine
Online-Sichtbarkeit
4. Die Kanale — Sr—

5. Glossar

6. Fragen & Antworten



Was m aCht « Unser Team besteht aus Spezialist.innen,
191 die alle Uber mehrjahrige Erfahrung
G O D I g Ita I Iy? verfugen. Sie sind vertrauenswurdig und
erprobt in gemeinsamer Teamarbeit, um

die bestmoglichen Ergebnisse zu
erzielen.

« Wir sind sattelfest in (Schweizer-)
Wir helfen KMU, mit Deutsch, Franzdsisch und Englisch. Wir
SRS sprechen diese Sprachen fliessend und
klarem Marketing ihren sprechen sie auch technisch fur SEO und

Alltag zu entlasten und SEA.
ihre Zielgruppe nachhaltig - Daten, KPIs und Kl sind unsere
ZU erreichen. Komplizen. Sie ermoglichen uns, das Ziel

immer vor Augen zu behalten.
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Wer ist diese
Alison?

Ehemalige Leistungssportlerin
Schwimmtrainerin, Sportbegeistert
Mutter von 2 Kindern
Zweisprachig aufgewachsen
Kreisschulbehorde Uto

Gewerbeverband Kreis3

Grunderin von GoDigitally
Dozentin fur E-Commerce
Family-Career Beraterin
Teamleiterin Digital Marketing + E-Commerce
Teamleiterin E-Commerce und Content
Webanalystin

Online Merchandiserin
Vertrieb L'Oréal
Wertschriftenbuchhalterin

Linked [T}



https://www.linkedin.com/in/alison-trepp

LASS UNS LOS LEGEN
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Was ist Plakate

eigentlich
. Inserate
Online

Marketing?  Marketing  Radio/Tv

Flyer

Internet
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Google Tools

______ !
Werbenetzwerke :
|
I Microsoft Tools
Admeira Xanar (Microsoft) etcetcetc ..

Google Ads

| Content
: Frodue
I
| Saisonallté..
- Google Search 1
Backlinks consoe [
(andere Webseiten) )
off-page SEO
www SEO
www
www

on-page SEO

Eigene Webseite Kl Tools

Online Marketing

Generative Kl Automatisierung  Meeting Notizen
CMS Home Page Kontaktseite Blog §§8
- " ChatGPT Zapier Sibel
-
GEO
Landing P Shop
o a“dmg - ke S
Microsoft Power "
T Claude oot fireflies
Perplexity nan Krisp Al
uec
Tumbi Instagram Tiktok
- Mo e
PiM ERP GitHub Copilot Relevance Al Fellow
DSG Bundesgesetz Uber den Datenschutz
. Midjourney etcetcetc... etcetcetc...
VDSG Verordnung zum Bundesgesetz liber
den Datenschutz
Community und Reputation DSGVO Datenschutz-Grundverordnung der EU A
Recht am eigenen Bild
Discord Kununu Reddit Urheberrecht
PBV Preisbekanntgabeverordnung
Quora Google Reviews TripAdvisor
Douyin (little red
Trusty etcetcetc ...
book) B
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Bezahlte Kanale:
- Bezahlung fur Reichweite
- Gut messbar

- Die Plattformen haben ihre
eigenen Tools zur Erstellung
der Anzeigen und Planung und
Bezahlung

- Kann kurzfristige Ziele
erreichen

— Nur wirksam mit klarem
Marketing-Funnel
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Bezahlte Kanale

Q)

(5 Band fur Hochzeit Ziirich X ¢& @ Q i @

Al Images Videos Shopping Shortvideos News Maps More - Tools ~

Online appointments Open now Top rated

Results for Ziirich - Choose area  :

Sponsored

. LiveJazz.ch

db: https:/fwww livejazz.ch &
Live band fir Anlasse

Fir ausgefallene Anlasse — Bei uns finden Sie die passende Live-Musik fir jeden
Anlass. Jetzt Offerte einholen

Partyband fur Hochzeiten >

Hochzeit >

Duo, Trio, Partyband >
Sponsored

v SOULSAX
X

https://www.soulsax.com ¥

Saxophonist fir lnre Hochzeit | Nr. 1 Saxophonist -
St. Tropez, Ibiza, Mailand, St. Moritz, Ziirich, Wien, Paris, Berlin, Athen oder Istanbul. —
Seine Fahigkeiten fihrten Mr. Soulsax zur Zusammenarbeit mit Joe...

=

Sponsored

a. Moon Dancers Band

25 chefkoch. '33314030: /Veg: Pt d- htmi b4 °

S

\ &% e 2 -~ 0
% ¢ > CK_Print-Magazin/Tobias Pankrath/Blueberry Food Studios
G hane o g o
~
Q speichern £} Einplanen @
4,4/5(208) 4,7/5(237)
® 15Min. al Normal @ Vegan B 2282014 Linsen- Das weltbeste
Arbeitszeit Schwierigkeit Emihrung Erstelltam Kartoffeleintopf vegane
vegan SiiRkartoffel-...
D30Min. .l normal (D 25Min. al normal
S
Das neue iPhone 17 Pro TCAT

Phone. Exklusiv bei Sunrise. ‘
Cooler Homes.

Lower Bills.

High-porformance windows  SSEll
that make a difference

GIX'B Nutze Chefkoch ohne Banner!
Get Your Instant Quote.

Fiibie Financing Availabio

Jetzt

Google
Zutaten
Fiir 3 Portionen 3 A
@ @ Ahnliche Rezepte
a entdecken
150g Couscous X
instant s +%, fressnapf Q

1 Handvoll: Sofagranulat Startseite Was Hunde lieben Was Katzen lieben

08:508 w T -

warnerbrosde @
Sponsored

AMRUM
AB 9. OKTOBER
NUR IM KINO.

Kaffee Konzeq
Koffee.ober

& 3FUR2HIER BESTELLEN

T —

Learn more

Q2 Q Vs R

warnerbrosde Fatih Akin erzihit die bewegende
Geschichte der letzten Kriegstage durch die... more

A Q @ ® %

CATHAY PACIFIC
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Organische Kanale:

- Keine Bezahlung fur Reichweite

- Aufwand, um qualitative Inhalte zu
erstellen

- Die Inhalte ziehen die
Aufmerksamkeit der Suchmaschinen
oder Besucher auf sich

- Braucht eine langfristige Strategie

- Baut Vertrauen auf

&rﬂﬁé’z/éf



he Kanale

Organisc

808 [ sytoonietuui x4+

« © % bemybossichdeimagazinartikelbatty-bossi-online-magezin/ v o

T, o

Betty Bossi Online-Magazin

Du bist auf der Suche nach kulinarischer Inspiration? Schritt-fiir-Schritt-

A Videos, Kitch ks und
Hintergrundwissen zu kulinarischen Themen und mehr erwartet dich. In
unserem Online-Magazin findest du Informationen rund ums

Kochen und Backen. Von A, wie Anis bis hin zu Z wie Zitronenkuchen. Bist
du bereit, die Kochldffel zu schwingen? Los geht's!

Werde mit uns zum Kochprofi

Irans unsichtbarer
Herrscher: Ein Buch

hildert den Aufstieg von
Ali Khamenei und ver
sucht dessen Kunst der
Macht zu erklaren

808 B e @ x 4

« © % youtubecom@Switzeriand Ceaw 9 0 % @ NewChiome avatable i
= E3Voulube my switzerland X a ¢ +eeten 0 P
@ sunee Switzerland -

8 sons @witzerand - 1,02 Mio. Abonsenten - 832 Videos

O ae i Offcisl YouTube channel of Swizetsnd Tourism @ _mebe

‘swizertand com und § weitere Links.

e =

D Yoot Obersicht  Videos Shorts  Lve  Podcasts  Playlsts

. e o

7202133 At  vor 2 Wochen

5 Pyl

) MeineVideos

[ eine Fime 8 Serien

@ sootecansehen

@9 Videosdieichmag der Schweiz enfangen. Doch dieDieharbenen ndee

L oownioads erwartot - dar einergewissen Oscar Preisrigerin

Abos >
@  Pesapig-oficiis

& Voos Wit Adriene «

Discover Switzerland together with Roger B Alle abspielen

Falling for
© Jsmestotimam — . Autumn
© ecahamnor _

A CoachRundan

® e Crnesopscmes x| vinNonvonoeache ke X | 4
5 © % mwohechimarken226-mel % % @@ » D @ NewCiome satetie I
 Grai Vs o0 00 CHE R e— Saren 8 Kok

Neu Domen Herren Schuhe Accessoires WohnenSlsben Geschenke Marken ' sole Nochhaltigheit Blog  Ober uns

Moderne ials aus zertifizierter Bi
som Handein", Diese Holtur Und be
prungskots und krede ind Sch
von Meia
Weitariesen
Sertiment Ziogroppe Forbe Grtese Materio

- Stelluns deine Frage

AsNmATodBoy x4

© = nsundainach

® G- Ouiespshess X G Kobawsormeingee-Go X 4

* % B » D @ NewOromswoiot |

Karbissuppe mit ingwer

AN mages  Shotvideos Shoppng Videos  News Web  More -

Mousto
O s e i 0%
Kirbissuppe mit Ingwer | Rezept - Migusto
Zuaton 1 Ko . 600, .8 cnge K (onka) 1 Zobel 2
gt 2EL O 121 Bockon 4 EL Pekarnins 2 €4 Zucer

@2)- 30mios
@ Cretocn

B ot e - T sipn O v
Kiirbissuppe mit Ingwer und Kokosmilch von UlrikeM ™

1. Kibis, Mahven, Ingwer und Zwiabel schlen und wirleln, in da Butter =
aiatan, M dor B it und i aw 15 20 Miutan wekh e

480004 % (3689)- SO mns

Kokosmilch von UlrikeM  wagusto - Migos NoR

Craioch s @) No rovirws
aBasans @) 0 mins 3 mies
D mies Kokounich, o

Buter. okcamich

Gt % gl » D @ NewChomeavsiabe
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Beispiele der
organischen
und bezahlten
Kanale

Viele Kanale spielen mit
bezahlten und organischen
Inhalten

- und alle Kanale buhlen
um die Aufmerksamkeit
der Besucher.

Tools

@ manchimp A\ Google Ads
HubSpot
00 Meta
Organisch Bezahlt Ads
’—| Google
i 3 YouTube
facebook
(@) Instogram AD|=
Linked [T
Ylox I,nBeing
o TikTok
w 8 SnapChat
—zapier 'y
ads
ChatGPT .
a > Bingads ¢'TikTok Ads
/M make

Linked[T}] ads
&Zfﬁajé’a/é{



Google

Werbenetzwerke

\ / f— Microsoft
Backlinks

(andere Webseiten) I Eigene Webseite \
‘ Kl Tools

<z

Social Media

Community und Reuptation
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T 1. Sichtbar sein, wo die (potenziellen
MUSSt aUCh Klunden:innen suchersp )
i 5 Google Maps, B . lokal
ihr Online Faoshook Grappen | ToC 1Oe

i 2. Vertrauensaufbau mit eigener
Mark?tl n g Webseite
betreiben? A T G e

E-Mail oder Telefonat beginnt

... auch wenn nur lokal 3. Stammkund:innen bei der Stange
unterwegs? halten
_ Auch die treusten Kunden:innen mussen

... auch mit bestehendem immer wieder gewonnen werden
Kundenstamm? : : :

Undensia 4. Neue Mitarbeitende gewinnen
.. kdnnen wir Kleinen gegen die Wollen wie die Kunden:innen umworben

werden

Grossen bestehen?

éfﬁﬁf@%



Was ist euer
Online
Marketing
Ziel?

Kund:innen
+ Umsatz

Wir wissen nicht, wo wir anfangen sollen.
Wir machen etwas/vieles aber ohne Plan.
Es fehlt die Zeit. Die To-Do-Liste ist zu lang.

Off- und Online Marketing betrachten wir
separat.

Wir kennen unsere Online-Zielgruppe zu wenig.

Wir haben eine sehr breite Zielgruppe, die sich
fur vieles interessiert.

Wir posten, schalten Ads, versenden
Newsletter, etc., aber der Rucklauf lasst zu
wunschen ubrig.

Viele tun viel, aber ohne Strategie bleibt
das Ergebnis aus.

éfﬁﬁf@%



Wir mussen herausfinden, ...

welche Kanale lohnen sich fur uns?

sollen wir auf Instagram, Facebook,
TikTok, LinkedIn, Reddit, YouTube, etc.
aktiv sein?

brauchen wir eher SEO oder SEA?
was posten wir, wo und wie oft?
wie finden wir unsere Online-Zielgruppe?

welche Tools helfen uns und welche sind
unnotig?

was kostet gutes Marketing und was
bringt es?

wieviel Aufwand sollen wir betreiben?
Wer soll die ganze Arbeit erledigen?
(G yitally



4 Punkte fur
nachhaltige
Online-

Sichtbarkeit 2. Strategie entwickeln

« Sichtbarkeit ohne Dauerstress

1. Fragen stellen

» Eine einfache, nachhaltige Strategie 3. Content produzieren

* Inhalte, die ihre Zielgruppe wirklich
interessieren + konvertiert

* Mehr Wirkung, nicht mehr

f d! 4. Messen + optimieren
Aufwand!

éfﬁﬁf@%



KMU.

Deutschschweizer Dienstleister, mit rund 10
Mitarbeitenden, ohne eigene
Entwicklungsabteilung.

Einkaufer:in fur Industriebetrieb.

Technische:r Einkaufer:in fur einen
Industriebetrieb in der Metallverarbeitung.

Silver-Surfer.

Aktive:r Rentner:in mit technischen
Grundkenntnissen und Motivation, sich in
Cyber-Security fit zu halten.

Mutter.

Mautter mit Kleinkindern, die online nachhaltigen
und padagogisch wertvollen Spielsachen
suchen.

&Zfﬁﬁé’z///a



Products & [ |

Services

Gain
Creators

Pain
Relievers

Customer

Jobs

&rﬂﬁé’z/%



1. Fragen Stellen:

Zielgruppe +

Angebot

Persona

Eltern

B2B

Beschreibung

Eltern von Kindern,
beruflich stark
eingebunden.

Firmen, die Team-
oder Kundenevents
organisieren

lhr Problem

Kind hat Geburtstag
und er/sie hat keine
Zeit und kein gutes
Handchen furs
Backen

Fur den Event
brauchen sie ein
Dessert, welches
einen Eindruck
hinterlasst.

lhr Ziel

einen Kuchen zum
Thema Barbie

Cupcakes fur den
Kundenanlass
bestellen,
Firmenfarben als
Glasur.

Meine Lésung
(Produkt/Dienstleistung)

Themen-Kuchen flr
den jeweiligen Anlass,
gemeinsam diskutiert
und ausgedacht

Themen-Cupcakes fur
den jeweiligen Anlass
liefern.

Aber...

Haufigster
Einwand

In der Migros eine
Torte kaufen
Selber dekorieren
Teuer

Wird geliefert?
Glutenfrei moglich?
Preis
Mindest-Mengen



Webseitenbesuch.

Potenzielle Kund:innen besuchen die
Webseite.

Newsletter Anmeldung.

Sie melden sich fur den Newsletter an. Somit
bleiben sie uber alle Neuheiten und
Saisonalitaten informiert.

Kontaktaufnahme.

Ein erstes Gesprach findet statt, eine
Kundenbeziehung kann aufgebaut und
gepflegt werden.

Offerte anfragen.

Der letzte Schritt vor dem eigentlichen
Auftrag.

&rﬁﬁé’z///q



2. Strategie entwickeln:

Marketing
Trichter
betrachten

» Auf welchen Stufen kommen
welche Fragen auf?

« Wie wird die Zielgruppe
inhaltlich durch den Trichter
begleitet?

* Finde den Engpass: Wo ist
euer grosster Hebel?

Interesse

Kauf

Kundenbindung

&rﬁyé’z//é/



2. Strategie entwickeln:

Customer
Journey

Eine Customer Journey ist eine
beispielhafte Veranschaulichung der
Kundenreise vom ersten Kontakt
der Zielgruppe mit der Firma bis
zum Kauf und danach.

Dies ist eine gute Art, die Kanale fur
die digitale Marketingstrategie zu
finden.

) 4
) 4

Instagram
Story

Newsletter

Instagram
Story

Webseite

Google
organisch

Webseite

Kauf

Danke-
Nachricht

&fﬂg?é%//é{



Marketing Kalender
KwW26

D7OMN 0N m 0N w0 om0 nowmn w0n wmwmn wmn w0
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> © 9 © 9 © 9 S 9 9 9 9 © 9 S 9

Kanal 285 3 2R 17 QIR EERIT IS

Blog

Linkedin o ] ]

Instagram

Newsletter

Backlinks

Linkedln Paid

SEA

Google Business

Ein guter Plan ist die beste Voraussetzung fur spontane Anpassungen

&fﬁﬁim/fé/



Konsistenz.

Regelmassige Kommunikation starken
Vertrauen und Sichtbarkeit.

Zeitersparnis.

Einmal fokussiert planen, schreiben und
terminieren, statt jeden Tag spontan zu
reagieren.

Strategische Abstimmung.

Inhalte konnen uber Kanale hinweg
aufeinander aufbauen, z.B. Blog > LinkedIn
Post > Newsletter > Instagram.

Bessere Call-to-Actions.

Pro Kanal die passenden CTA setzen, auf die
Customer Journey angepasst.

&f(@ﬁé&%



4. Messen + optimieren:

Content mit
Sinn

« Das Ziel Kund:innen +
Umsatz immer im Fokus

 Die Zwischenziele mussen
auf das Hauptziel
einzahlen

 Formate testen,
auswerten, vergleichen
und auswahlen

Published Content Typ

Titel

23.04.2025 Thoguth Leaders Mein Start als Web Analystin und warumich um diese Erfahrung undendlich dankbar bin, ROI,

16.04.2025 Social Content
14.04.2025 Vertretung
11.04.2025 thought leader
08.04.2025 Social Content
03.04.2025 Vertretung
01.04.2025 thought leader
30.03.2025 Social Content
27.03.2025 Social Content
25.03.2025 promotion
20.03.2025 Vertretung
18.03.2025 promotion
17.03.2025 thought leader
13.03.2025 Social Content
08.03.2025 Social Content
05.03.2025 thought leader
27.02.2025 Vertretung
25.02.2025 thought leader
17.02.2025 thought leader
14.02.2025 Social Content
11.02.2025 Vertretung
09.02.2025 Social Content
07.02.2025 Vertretung
06.02.2025 Social Content
04.02.2025 Vertretung
23.01.2025 promotion
21.01.2025 Vertretung
14.01.2025 Social Content
06.01.2025 Vertretung
20.12.2025 Social Content
18.12.2025 Social Content
16.12.2025 promotion
16.12.2025 promotion
16.12.2025 Social Content
11.12.2025 Social Content

Mein Osterhase tréagt eine Weste, eine Brille, ist standig zu spat
Warum Praktikant:innen keine vollstdndige Mutterschaftsvertretung sein kdnnen
Consistency is key — aber bitte mit Flexibilitat!
Wie unterstitzt mich meine Arbeit meine Werte und Ziele zu verwirklichen?
Fachkraftemangel + Elternzeit = ungenutzte Chance fiir dein Team
April April
Raus aus der Komfortzone
Nimm einen Schritt zuriick
HR Festival vor Ort
Der wahre Kostenfaktor bei schlechter Vertretung
HR Festival
wFlhlsch mi - gspiihrsch mi“-Wie finde ich die richtigen Kunden?
Weiterbildung erfolgreich abgeschlossen : Ich bin jetzt Family Career Beraterin
Happy international Woman's Day
Warum in meinen Offerten immer als erstes ein Audit steht
Mutterschaftsvertretung istkein Notfallplan- sie ist planbar und beginntlange vor
ChatGPT hatmich zum besseren Leader gemacht-ohne, dass ich es merkte <
Equal Pay Day
Meine unfairen Vorteile
Warum eine 1-zu-1-Vertretung selten funktioniert
Love your Boss
Can business truly support new mothers?
Ich habe gerade etwasbegonnen, das mich jetztschon inspiriert! (English below ')
5Wege, wie Mutterhschaftsvertretung die Unternehmenskultur neu definiert
Nutzt du dein Budget dieses Jahr voll aus? (English version below)
From personal nightmare to advocate: my journey with maternity leave replaceme
Liebe Januar-Jogger, RALAK (English bellow )
Schwangerschaftals Grund zur Kundigung, Umstrukturierung oder Degradierung/
Wrapping Up the Year
Danke, Philipp Wesselburg, fiir die netten Worte und vor allem fiir das super Gesprach beim K:
J’adore le fait que ce poste a la FfD Fachschule fiir Detailhandel & Fachschule fiir E-Commerc¢
Repost: Die 100% Erfolgsquote an der eidg. Prifungist ein super Beweis
Heute fiel es unserem Sohn schwer, in die Kita zu gehen.
Year in Review: What a Journey!

1192
1029
1020
1308
1180
856
931
387
729
1270
876
503
1190
2351
337
617
1091
2234
1064
1889
864
1477
1101
984
1285
648
2283
1424
1903
930
881
347

3517
2087

06.06.2025

Impressions Likes comments/re Interactionra

30
21
14
30
28
27
24

1
20
33
12
10
19
74

6

7
32
48
17
56
17
29
34
17
27
10
80
12
19
15
18

=
PN PR WP UODOOONWRERLO®NDAODWRNNOOARARRRELRGNDRAPRP

-
[N

B NW

16
17

3%
2%
2%
3%
2%
4%
3%
0%
3%
3%
2%
2%
2%
4%
2%
1%
3%
2%
2%
3%
2%
2%
3%
2%
2%
2%
4%
2%
1%
2%
2%
3%

3%
5%



- Zielgruppe.
4- Messen + OPtlmle ren. Wer wird auf welchen Kanalen erreicht? Stimmen unsere

Annahmen? Wer der Zielgruppe geht wie weit in der
- Customer Journey? Sind die Neukund:innen
e c rltte, vergleichbar mit den Stammkund:innen?
1-3 konnen Angebot

Stimmen unsere Annahmen zum Angebot? Haben wir

g e m esse n mit der Zielgruppe das richtige Angebot verkauft?

werden "ande
Konnten wir die haufigsten Einwande schon im Voraus

behandeln?
Messen konnen wir auf Zwischenziele.
den unterschiedlichen Wurden die Zwischenziele erreicht? Welche fuhrten
schneller zum Kauf? Wurden die Zwischenziele von
Kanalen mit den jewei”gen unterschiedlichen Zielgruppen erreicht?

Hat der Content funktioniert? Welche Ziele wurden mit
welchem Content erreicht? Welche CTA hat wie viel

erzielt?
&f(@yfz@



Das nimmst
du heute mit

v' Kenne deine Zielgruppe besser als
deine Konkurrenz

v Starte mit Strategie, nicht mit Tools
oder Kanalen

v" Weniger Kanale, daftir mehr Fokus

v' Content ist wie die Beziehungspflege
einer Fernbeziehung

v Einfach posten!

» Wer sind unsere Kund:innen?
1 . F rag en » Was ist unser Angebot?

» Wie bringen wir unser Angebot zur
Ste I I en Zielgruppe?

2. Strateqgie
entwickeln

Wie erreichen wir unser Ziel?
» Wie erreichen wir die Zielgruppe?

3. Content
produzieren

Inhalte, die Mehrwert schaffen
« Kampagnen aufsetzen

4. Messen +
optimieren

Was funktioniert?
 Was kann verbessert werden?

grggfé’zéé



DIE KANALE:
DIE TIEFE




N4 |

? Eigene Webseite ¢
[ [
- N R <

<
E=—
—
EEE

\% DSG Bundesgesetz {iber den Datenschutz

\ a VDSG Verordnung zum Bundesgesetz (ber
den Datenschutz

\% DSGVO Datenschutz-Grundverordnung der EU

Recht am eigenen Bild

Urheberrecht

il

PBV Preisbekanntgabeverordnung

&fﬁﬁé’z//é/




Google Tools

Content

https://trends.google.com/trends/ Produkte

https://search.google.com/search-console Saisonalita...

Google Search
Console



https://trends.google.com/trends/
https://search.google.com/search-console
https://search.google.com/search-console
https://search.google.com/search-console

Social Media

BeReal Facebook YouTube

Instagram

KakaoTalk WhatsApp Telegram

Substack

Twitch

Snapchat

Podcasts etc etc etc ...




Werbenetzwerke

Google Display
Network

Backrezepte v Herbst  News v Online-Kurse v {1 Unsere Community 2 Zum Back-Shop KO-

Verstopfung: Darm entleeren

Dr. Schultze erlutert eine erfolgreiche und einfache
Methode bei Verstopfung

BodyFokus Offnen >

Erdbeer-Butterkeks-Dessert

* % % %k % (78)




Backlinks

(andere Webseiten)

&rﬁﬁé’a//é/



Community und Reputation




Generative Kl

ChatGPT

Google Gemini

Claude

Perplexity

GitHub Copilot
Midjourney

etcetc etc...

Kl Tools

Automatisierung

Zapier

Make

Microsoft Power
Automate

n8n
MindStudio
Relevance Al

etc etc etc ...

Meeting Notizen

Sibel

Otter.ai

fireflies

Krisp Al

Th;dv

Fellow

etc etcetc ...

&/ﬁgﬁé‘zé{



Glossar

Analytics Tools

Automatisierungstools (z. B. Zapier, Make)

Backlinks
Bezahlte Kanale
Call-to-Action (CTA)

Community Management / Reputation

Content

Customer Journey
Display-Werbung

GEO (Generative Engine Optimization)
Google Business

Google Maps

KPIs (Key Performance Indicators)
Klnstliche Intelligenz (KI)
Marketing-Funnel

Newsletter

Online Marketing

Organische Kanale

SEA (Search Engine Advertising)
SEO (Search Engine Optimization)
SERP (Search Engine Result Page)
Soziale Medien

Werbenetzwerke

Zielgruppe

Zwischenziele

Programme wie Google Analytics, mit denen das Nutzerverhalten gemessen und ausgewertet
wird.

Programme, die wiederkehrende Marketingaufgaben automatisch ausfuhren.

Links von anderen Webseiten, die auf die eigene verweisen (wichtig fur SEO).

Reichweite durch Werbung, z. B. Google Ads oder Social Media Ads.

Konkrete Handlungsaufforderung, z. B. ,Jetzt buchen® oder ,Mehr erfahren®.

Aufbau und Pflege des Rufs durch Bewertungen, Rezensionen und Austausch mit Kund:innen.
Inhalte wie Texte, Bilder oder Videos, die eine Botschaft transportieren.

Die ,,Reise” der Kundin oder des Kunden vom ersten Kontakt bis zum Kauf und dartber hinaus.

Online-Werbung in Form von Bannern oder Bildern auf Webseiten.

Optimierung einer Webseite flir bessere Sichtbarkeit in KI-Systemen.

Unternehmensprofil bei Google, sichtbar in Google Maps und in der Suche.

Karten- und Standortdienst von Google, wichtig fur lokale Sichtbarkeit.

Messgrossen, um den Erfolg einer Marketingmassnahme zu prufen (z. B. Klicks, Umsatz).
Technologien wie ChatGPT oder Gemini, die Texte, Bilder oder Datenanalysen erstellen kbnnen.
Modell, das zeigt, wie Interessierte Schritt fur Schritt zu Kund:innen werden (Trichtermodell).
Regelmassige Informationen per E-Mail an Abonnent:innen.

Alle Marketingmassnahmen im Internet zur Kundengewinnung und Kundenbindung.
Reichweite ohne Bezahlung, z. B. durch SEO, Blogartikel oder Social Media Posts.

Bezahlte Werbung in Suchmaschinen wie Google Ads.

Optimierung einer Webseite flr bessere Sichtbarkeit in Suchmaschinen.

Ergebnisseite bei Google nach einer Suchanfrage.

Plattformen wie Instagram, Facebook, LinkedIn, TikTok, Pinterest oder X.

Netzwerke, Uber die Display-Werbung (Banner, Bild- und Textanzeigen) auf Webseiten
ausgespielt wird.

Die Gruppe von Personen oder Firmen, die ein Unternehmen mit seinem Angebot erreichen
mochte.

Kleine Schritte auf dem Weg zum Hauptziel, z. B. Newsletter-Anmeldung oder Offertanfrage.



Deine
Nachsten
Schritte

GoDigitally Performance
Kickstarter buchen
unter:

Terminkalender

Ich biete aktuell kostenlose Mini-
Strategiegesprache fur KMU an:

« Wo steht ihr?
 Was braucht ihr wirklich?

« Wie kann GoDigitally euch weiterhelten?

Ziel: Klarheit gewinnen + Fokus setzen

SCAN ME
Ol

gfgyé’z/%


https://outlook.office.com/bookwithme/user/8ce0a1c1c9f04a50b4d386c9861191f1@godigitally.ch/meetingtype/Oialk8ACakmwlBlDo_G1sQ2?anonymous&ismsaljsauthenabled&ep=mlink

O@®EI G NG

+41 79 564 36 70

alison@godigitally.ch

www.linkedin.com/in/alison-trepp

Bookings Link

www.GoDigitally.ch

Lessingstrasse 15, 8002 Ziirich


mailto:alison@godigitally.ch
http://www.linkedin.com/in/alison-trepp
http://www.linkedin.com/in/alison-trepp
http://www.linkedin.com/in/alison-trepp
https://outlook.office.com/bookwithme/user/8ce0a1c1c9f04a50b4d386c9861191f1@godigitally.ch?anonymous&ismsaljsauthenabled&ep=plink
tel:+41795643670
http://www.godigitally.ch/
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